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ports du Québec projette pour 2009 de faire des semble de services de base et Une 4amme com-
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les hebdos regionaux, divers placements cahiers 127 chambres pour se reposer
spéciaux, enrichissement du site internet du mi- et génére 557 emplois, dont 367 a temps plein et 190 a
nistére, une table de concertation regroupant plu- temps partiel.
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